Von der Agrar- zur . °

Konsumwende? SOF : Sozial-
okologische
SR Erfolg versprechende Formen der Ernahrungskommuni- Forschung
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Beratung
.

A kation in verschiedenen Phasen einer Verhaltensanderung

Das Verbundprojekt untersucht die Fragen, welche Verdnderungen die im Rahmen der ,,Agrarwende*- Politik verfolgte Aus-
weitung des Bio-Markts bei den verschiedenen Akteuren entlang der Wertschopfungskette bewirkt hat (Landwirtschaft,
Lebensmittelverarbeitung, Handel, Erndhrungsberatung, Konsum), welche neuen Probleme aus dieser Dynamik entstanden
sind und welche Losungsmoglichkeiten sich dafiir bieten.

Im Teilprojekt ,Beratung” wurden dabei die Erfolgsfaktoren fiir eine innovative Erndhrungskommunikation untersucht.

Zielgruppenspezifische Be- Phase 1

Verhalten
(z. B. Bio-Lebensmittel konsumieren)

ratung fiir sensibilisierte
Verbrauchergruppen

Bildungsoffensive in Schu-

len und Bildungsangebote
fiir Erwachsene (Exkursio-
nen, Ausstellungen ...)
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Phase 3

Kontinuierliche Information

Wissen
(Fakten vermitteln)

und Aufklidrung iiber Mas-
senmedien (TV, Presse, In-
ternet ...)

Ph\ase 4

Verbraucherkampagnen,
Werbung und Aktionen
mit Meinungsfiihrern /
Prominenten

Wahrnehmung
(positive Assoziationen wecke

Starke: Massenmedien

Erfolgsfaktoren fiir die Erndhrungskommunikation: Form, Inhalt und Ort
der Verbraucheransprache sollten sich stiarker an den Bediirfnissen und
Handlungsmdglichkeiten der definierten Zielgruppen orientieren. Dafiir
miissen differenzierte Beratungsformen entwickelt werden.

Von der Agrar- zur Weitere Informationen und Kontakt: GEFORDERT VOM
Konsumwende? Prof. Dr. Georg Karg; Dr. Waltraud Kustermann;

Dr. Karl von Koerber (Beratungsbiiro fiir o .
ErnzhrungsOkologie); Ralph Wilhelm % Bundesministerium
Lehrstuhl fiir Wirtschaftslehre des Haushalts A fiir Bildung
TU Miinchen Weihenstephan TECHNISCHE und Forschung
Weihenstephaner Steig 17; 85350 Freising A
rwilhelm@tum.de; koerber@bfeoe.de UMI\lIJI\I/\lEgSI'I'TEA;

www.wlh.wi.tum.de; http://www.konsumwende.de



